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Do you want to get  
your message across to the  

insurance industry?  
 

Then we should talk.

We reach decision makers,  
leaders in insurance and  reinsurance,  
as well as brokers, insurance buyers  

and  regulators.
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VERSICHERUNGSMONITOR

Versicherungsmonitor is an online insurance newspaper that is published Monday to Friday at  
www.versicherungsmonitor.de. The editors and reporters in Cologne, Berlin and London deliver news, 
in-depth  analysis and insightful comments. Versicherungsmonitor offers up-to-date, high-quality 
 journalism on the insurance industry inside and outside of Germany. In September 2021, Danish publisher 
Watch Medier acquired 70 percent of Versicherungsmonitor. Founder Herbert Fromme became  
a minority shareholder; he remains CEO and publisher. Watch Medier is part of Denmark‘s largest media 
group JP/Politikens Hus A/S, which publishes three daily newspapers and many other titles. 

Every Friday we publish a cartoon by our cartoonist Konrad Lohrmann. A free newsletter, send to over 
15,000 recipients Monday to Friday, is part of our offer. Premium subscribers also receive our morning  
newsletter Monday to Friday, as well as our weekly summary Die Woche each Friday.

About Versicherungsmonitor
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We are constantly updating our offers. We are also happy to accommodate  
any special request you might have. This is how to get in contact:

Heike Thomas 
Head of marketing and sales

heike.thomas@versicherungsmonitor.de 

Telefon +49 (0)221 56 96 530 
Mobil +49 (0)175 748 63 68 

Contact

VERSICHERUNGSMONITOR
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Some of our customers that have 
successfully placed ads with us:
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The leading players in the German and  
international insurance sector are among  
our readers. So are risk managers, C-Suite 
managers of large MGAs, the heads of the 
German as well as the European financial  
and insurance regulators, specialised lawyers 
and many other professionals who are 
 connected to the insurance industry.

Target audience 
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  October 2023

 Premium subscribers 2,600
 Free newsletter subscribers 15,340

 Website visits per month 96,574

   Oktober 2023

  Facebook 778

  X 3.402

  Xing 13.400

  LinkedIn 19.387

Customer reach /  
Social Media
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Monitor am Morgen
Newsletter

Website
Die Woche
Job Portal

ONLINE ADVERTISEMENT

VERSICHERUNGSMONITOR
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- Morning newsletter Monday to Friday
- For premium subscribers only
- Exclusive advertisement space,  

only one advertisement
- Opening rate: over 45 percent

Banner
Format 560 x 200 Pixel as PNG or JPG 
Picture ads only (animated ads with video or sound  
are not possible)  
Ad for the duration of one week, appearing in  
five newsletters (Mon-Fri) 
€ 3,400 per 1 week/€ 12,500 for 4 weeks 
All Prices excluding VAT

Monitor am Morgen
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- Free newsletter sent out Monday to Friday
- Up to four ad spaces per newsletter
- Opening rate over 35 percent
 
Banner 
Format 560 x 200 Pixel as PNG or JPG
Picture ads only (animated ads with video or  
sound are not possible)  
Ad for the duration of one week, appearing in  
five newsletters (Mon-Fri)
Top position € 2,100
Second position € 1,850
Third position € 1,700
Fourth position € 1,700
All Prices excluding VAT

Newsletter
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Website  
www.versicherungsmonitor.de

- Ad in the right-hand column 279 pixels wide, 258 pixels high PNG, JPG or GIF
- Advertisements on the website can also be seen by non-subscribers
- Weekly booking

Stand-alone ad
Top position € 1,365
Second position € 1,315
Third position € 1,265
Fourth position € 1,265

Ad with design rotation
Choose up to five different designs for your ad.  
The website visitor sees a fresh design with every  
click, keeping the ad new and interesting.
Top position € 1,520
Second position € 1,470
Third position € 1,420
Fourth position € 1,420
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- Summary of the week’s topics
- Every Friday as print-optimised PDF via mail
- A link can be placed within the ad

Full page in full colour, 180 x 250 mm  
(width x height) Price € 1,700 

Double page in full colour, 390 x 250 mm  
(width x height) Price € 3,000 

Half page in full colour, 180 x 125 mm  
(width x height) Price € 900 

Fomat PNG, JPG or PDF
All Prices excluding VAT

Die Woche
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Weiterleitung nicht gestattet

Am kommenden Mittwoch 

ist Allerheiligen. Obwohl 

das christliche Fest nicht 

in allen Bundesländern ein Feiertag 

ist, schlägt es sich doch im Termin-

kalender der Assekuranz nieder: Die 

Zahl der Veranstaltungen ist sehr 

überschaubar. 

Am Montag setzt das Start-up 

Omnius seine Vortragsreihe „Scha-

den 2040 – Experten im Gespräch 

zur Zukunft der Versicherung“ fort. 

Dieses Mal geht es um den Umgang 

jüngerer Generationen mit den 

Themen Versicherung und Schaden 

sowie die Integration von Policen in 

ein größeres Serviceversprechen. Zu 

den Referenten zählen Uniqa-Vor-

stand Wolf Gerlach und Iptiq-EMEA-

Chef Andreas Schertzinger. 

Zudem startet der Reigen der 

Pressekonferenzen zum dritten 

Quartal 2023. Den Auftakt macht die 

Axa am Donnerstag, gefolgt von der 

Swiss Re am Freitag. Konkurrent 

Munich Re hat so gut verdient, dass 

der Konzern kürzlich die Gewinnpro-

gnose für das laufende Jahr von 4 

Mrd. Euro auf 4,5 Mrd. Euro angeho-

ben hat. Dabei dürften auch die 

Preiserhöhungen in der Rückversi-

cherung eine Rolle gespielt haben. 

Es wird spannend, ob es bei der 

Swiss Re ähnlich aussieht. 

(Friederike Krieger)

Nach zwei schwierigen Jahren dürfte die 
kommende Erneuerungsrunde in der 
Rückversicherung etwas erfreulicher für 
die Kunden werden, erklärte Jan-Oliver 
Thofern vom Makler Aon auf dem Rück-
versicherertreffen in Baden-Baden. 

„Wir freuen uns, dass der Wettbewerb zu-
rückkehrt – in welcher Breite und welcher 
Tiefe müssen die Gespräche zeigen“, sagte 
Jan-Oliver Thofern, beim Makler Aon für 
die Rückversicherung zuständig, beim 
Rückversicherertreffen in Baden-Baden. 
Die vergangenen Erneuerungen seien die 
schwierigsten seit Langem gewesen. „In 
gewissen Phasen haben wir uns in einem 
wettbewerbsfreien Raum befunden – Ka-
pazität wurde allokiert, zu vorgegebenen 
Preisen.“ Die großen Rückversicherer Mu-
nich Re, Swiss Re, Hannover Rück und 
Scor hatten während des Branchentreffens 

in Monte Carlo betont, dass die Preise 
nach wie vor steigen müssen. Ob sie das 
durchsetzen können, wird auch davon ab-
hängen, wie viele Anbieter mit dem jetzi-
gen Prämienniveau zufrieden sind und 
wachsen wollen. Der zu Marsh gehörende 
Rückversicherungsmakler Guy Carpenter 
glaubt, dass es davon genügend gibt, um 
dafür zu sorgen, dass die Prämien größ-
tenteils stabil bleiben werden. 

Aon kommt zu ähnlichen Schlüssen. 
Der Makler hat die Rückversicherer nach 
Monte Carlo in drei Gruppen eingeteilt: 
Anbieter, die zurückhaltend sind, solche, 
die stabil bleiben wollen, und diejenigen, 
die wachsen wollen. „Es hat sich gezeigt, 
dass es doch einige gibt, die wachsen wol-
len“, sagte Thofern.

Ein wichtiger Treiber für die Entwick-
lung an den Rückversicherungsmärkten ist 
die Naturkatastrophenentwicklung. Im 
ersten Halbjahr 2023 gab es weltweit 52 
Mrd. Euro an versicherten Schäden aus 
Naturereignissen. In Deutschland waren 
es 2 Mrd. Euro – das ist deutlich weniger 
als in den vergangenen beiden Jahren, liegt 
laut Thofern aber dennoch leicht über 
dem langjährigen Durchschnitt. Die Rück-
versicherer haben die Schäden deutlich 
besser verdaut als in vergangenen Jahren. 
„Ihr Risikoprofil hat sich verändert, einer-
seits durch erhöhte Selbstbehalte, anderer-
seits durch eine verbesserte Prämiensitu-
ation.“ Zudem können sie jetzt zu besse-
ren Konditionen anlegen.     (Patrick Hagen)

Zum vollständigen Text

BADEN-BADEN

Aon: Wettbewerb in der Rückversicherung 
kehrt zurück 

WAS DIE WOCHE BRINGT

Allerheiligen und 
Bilanzen

Jan-Oliver Thofern ist einer von drei CEOs beim 
Großmakler Aon und für die Rückversicherungs-
einheit zuständig                            © Friederike Krieger

Die Woche

Exclusive ad space in the cover letter of “Die Woche”. 
Every Friday sent to our premium subscribers via e-mail.

Format 560 x 200 pixels
Picture ads only (animated ads with video or sound  
are not possible) 
Price € 900 

Price excluding VAT

Web-Ansicht | webview | Aperçu web | Vista Web | Visualizzazione web

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

heute möchte ich Sie auf das nächste Breakfast-Briefing des Versicherungsmonitors hinweisen: Am
Donnerstag, den 16. November 2023, diskutieren wir bei der Kurzkonferenz mit unseren Gästen
zwischen 8.30 Uhr und 11.30 Uhr zum Thema „Wer macht was bei der Digitalisierung? Die
komplexen Beziehungen von Versicherern, Insurtechs, Softwareanbietern und Beratern“.

Mit dabei sind hochkarätige Rednerinnen und Redner: Prof. Dr. Torsten Oletzky vom Institut für
Versicherungswesen an der Technischen Hochschule Köln, Frank Stuch, Chief Technology
Evangelist bei Adesso, Stefan Heyers und Tirazheh Zare Garizy, Partner beziehungsweise Senior
Managerin bei KPMG, sowie Ralf Kulke, Director Sales für die DACH-Region bei Shift Technology.
Außerdem wird Simone Senger, Leiterin Betrugsabwehr und Regress Schaden bei der Axa
Deutschland, über die Erfahrungen bei der Digitalisierung berichten.

Die Veranstaltung findet im Hotel Mondial am Dom, Kurt-Hackenberg-Platz 1, in Köln statt. Für ein
reichhaltiges Frühstück ist gesorgt.

Für Anmeldungen und Fragen zu unseren Veranstaltungen wenden Sie sich gerne an meine Kollegin
Eva Kirstgen per E-Mail oder telefonisch unter 0221/5696530.

In dieser Ausgabe von „Die Woche“ lesen Sie:

Aon: Wettbewerb in der Rückversicherung kehrt zurück
GDV: Hohe Reparaturkosten bei E-Autos
Neuer Vorstand für Landeskrankenhilfe
Endspiel der Maklerkonsolidierer
Lebensversicherer suchen Liquiditätsreserven
IG Metall kippt Sozialpartnermodell

Mit besten Grüßen

Christian Bellmann

Redakteur

Versicherungsmonitor

Anzeige

Frommes Versicherungsmonitor GmbH, Bismarckstr. 14-16, 50672 Köln
Telefon: 0221 512007 - Telefax: 0221  529793 - E-Mail: redaktion@versicherungsmonitor.de

Hier finden Sie unser Impressum und unsere AGBs

Sie möchten die Woche nicht mehr erhalten?

Versicherungsmonitor „Die Woche“ – Ein Premiumdienst für Abonnenten https://t81d14c01.emailsys1a.net/mailing/101/7036483/0/ebc80263b3...

1 von 2 02.11.2023, 14:30
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- Special section of the website 
- Visible without subscription
- Advertised in the daily free newsletter
- Advertisement structure: 1 logo, 1 teaser  

(136 characters maximum, including space characters)
- Link to landing page or PDF
- Advertisement will be online for 4 weeks

Job Portal

Package  Number of Ads Price per Ad
1 1-5 € 310 
2 6-10 € 290
3 11-15 € 250
4 16-20 € 220

All Prices excluding VAT
15 
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Print

Dossier

VERSICHERUNGSMONITOR
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Take the opportunity to send your message to the leaders and decision makers of  
the insurance industry as a printed advertisement in one of our high-quality Dossiers.  
Our unique target group of leading managers of the insurance industry receive  
the Dossiers as part of their subscription. This means a target audience of at least  
2,600 for your ad. We also sell the magazine via our online shop and Amazon and  
offer it to our paying subscribers as digital publication.
Print run: 3,200 copies, 36-48 pages, Format: 210 x 275 mm

Dossier
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Dossier Anzeigenformate

1/4 page  
Vertical or horizontal  
Size* 210 x 67,5 mm or 106,5 x 136 mm  
Price € 2,100

1 page 
Size* 210 x 275 mm
Price € 7,200

Back cover  
Size* 210 x 275 mm 
Price € 8,900 

Inside front cover
Size* 210 x 275 mm 
Price € 7,950

2/3 page 
Horizontal  
Size* 210 x 183,5 mm  
Price € 4,600

Druckunterlagen: PDF als PDF/X-3, CMYK, Bilder in 300 dpi 
*Anschnitt: 3 mm Beschnittzugaben an den Außenkanten 

Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer
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Dossier Anzeigenformate

1/2 page 
horizontal  
210 x 135,5 mm  
Price € 3,900

1/3 page 
horizontal  
210 x 93 mm  
Price € 2,750

Print documents: PDF as PDF/X-3, CMYK, images in 300 dpi

*trim: 3mm bleed margin on outer sides 

All Prices excluding VAT
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Our general terms of business apply for ad sales.  

Information 
 
Versicherungsmonitor
Publisher and responsable for the content: Herbert Fromme 

Provider
Frommes Versicherungsmonitor GmbH
Bismarckstraße 14-16
50672 Cologne, Germany 

E-Mail, Telephone and Fax
redaktion@versicherungsmonitor.de
Telephone +49 (0)221 56 96 530
Fax +49 (0)221 529793

Registration
Amtsgericht Köln
HRB 78541

VAT number 
DE815436991

Managing Director
Herbert Fromme

Place of fulfillment
Cologne, Germany November 2023

Imprint


